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Google desvelarasu

truco del ‘todo gra

S’

Lafirma aseguraa Espafiaquedlarificaraloque ha'cecon los datos personales

ANATUDELA

MADRID

wen. Hiboun tiempoen querio’
era posible preguntar a Google
cuando se tenfa una duda. Bus-
car dependia de saberse e abe-
cedario y en los concursos tele-
visivos de sabios ganaba el que
antes encontraba un dato en tin
montén de enciclopedias. Go-
ogle no cobra dinero por dar in-
formacién sobre lo que se le pre-
gunte, ni por mantener gratis

una cuenta de correo; cobraen -

datos, los del usuario. En Euro-
pa, que todavia estd asimilan-
do que se conserven los datos

telefénicos de los ustiarios para 8

luchar contra €] terroristno, eso
de acumular informacién per- -
sonal con fines lucrativos, ras- -

ca. Y sinolosabe el usuario, ras-
caalinmas.

La Agencia Fspafiola de Pro-
teccidnde Datos (AEPD) volvié

areunirse ayer con Google para
tratar temas de privacidad. Se-- |

gun cuentala Agencia en uri co-
municado, Google anuncié en
€lencuentro que “estd trabajan-
doenmejoras en las politicas in-

formativas a los usuarios de sus

servicios, parahacer més accesi-
blelainformacién sobre privaci-
dad”, taly comole habfapedido ¢
lapropia Agencia enotofio.

Guante de seda

El comunicado de la Agen-
cia -que sali6 de los despachos
seis horas m4s tarde que los
convocados a la reunidn-, vol-

via a mostrar esa politica de

guante de seda que se practi-
ca con la muitinacional esta-
dounidense, Sele reconociasu
buena intencién y se le dejaba
CAET Sin.COMPIomisc que “po-
dria resultar positiva la valida-

cién de las cldusulas informa-

tivas por parte de las autorida-
des garantes dela privacidad”.

Perc habia algo nuevo de-
tras del comunicado, la sensa-
ci6n de que la Agencia sabe que
tiene el respaldo de las autori-

dades de proteccién de datos -

europeas, y que puede ir
mas alla en sus exigencias al
gigante Google, cuyas accio-
nes han llegado a superar los

Arten'u Ra]lo d.lrector dela Agencla Espanola de Protecudn deDatos. MARTAJARA

Gmaily el rastreo

delos correos
personales

LaAgenciamantuvoenel
olitimo trimestre de 2007
reuniones con los responsa-
bles de privacidad no sélo de

Google,; sino también de Yahoo -

y Microsoft. A todos sefes soli-
citd infermacion similar, pero
enelcasode Google sellamé Ia
atencion sobre uno de susser-

vicios, el correo gratuito Gmail. .

El motivo fue gqué Google reco-
noci6 ser el Uni¢o que rastrea-
ba el contenidae personal delos
correos y utilizaba las palabras
para vender publicidad. La
AEPD esté convencida de que
el usuario de Gmailnolosabe y
ha pedido més informacién,

600délares de valorenbolsa;
Pese a que desde Google Fs-
paita se pasaron el diz quitando
importancia al encuentro, cali-
ficandolo dé uno mds de tantos,

‘]a primera pistd Ia dio que no

fuese el tesponsable de privaci-

dad de Ia firma, Peter Fleischer,

el convocado a la reunién con
el director de la Agencia, Arte-
mi Rallo. Esta vez fue el conse-

Jero de Politicas Europeas de
Google, Marco Pancini, quien:

tuvo que escuchar exigencias
miryconcretas,

LaAgencia convoeda Google
para obtener mds informacisn

“sobre el tratamientodelos datos

queobtieneconsubuscador (co-

okies, o programas de recono-.

cimiento de las webs visitadas;
direcciones IP del usuario, que
equivale al DNI del ordenador),

. pero también para que aclare 1a

politicade pnvaudad deotrcs
servicios deredessocialesdela
compafifa. La Agencia ha pe-
dido que se “respeten y garan-

ticen los derechos de los ciii-

dadanos a.cancelar sus da-
tos pubhcados en este tipo de

servicios” y que puedan opo-
“nerse aapatecer en los mdloes

delbuscador. :

“Adémis, la Agehcta insis- .
: uognlangqemdaddeque se.

desarrollen mecanismos tec-

nolégicos por parte de los bus- -

cadores que posibititen el de- .

recho de los ciudadanos a no-
" permanecer indefinidamen-

te y de manera universal enla
Red”. At noexisten, «
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