
Google de svelará su
truco del’todo gratis’
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ANATUDELA
MADRID
,,mm Hubounfiempo enqueno"
era posl~ele preguntar a Google
cuando se tenía una duda. Bus-
car dependía de sa~xse el abe-
cedaño y en los concursos tele-
visivos de sabios ganaba el que
antes encuntraba un dato en un
montón de eneldopedias. Go-
ogle no cobra dinero por dar in-
funnadón sobre lo que se le pre-
gunte, ni por mantener gratis
una cuenta de correo; cubra an
datos, los del usuario. En Euro-
pa, que todavía está asimilan-
do que se conserven los datos
telef6n/cus de los usuarios para
luchar contra el terrorismo, eso
de acumular información per-
sonal con fines lucrativos, ras-
ca.Y sino lo sabe el usuario, ras-
caaúnmás.

LaAgenda F~pafioh de Pro-
tección de Datos CAEPD) volvió
a reunirse ayer con Google para
trotar temas de privacidad. Se-
gfin cuenta la Agenda en un cu-
municudo, Google anundó en
el encuentro que "está trabajan-
do enmejoras en las políUcasin-
formativas a les usuarios de sos
servidas, para hacer más accesi-
ble h infonnad6n sobre pñvad-
dad", mly como le había pedido
hpmpiaAgendaenotoño.

Guante de seda
El comunicado de la Agen-
da --que salió de los despachos
seis horas más tarde que los
convocados a la reunión-, vol-
vía a mostrar esa políUca de
guante de seda que se practi-
ca con la multinacional esta-
dounidense. Se le recunocía su
buena intención y se le dejaba
caer sin compmunso que "po-
dría resultar positiva la valida-
ción de las cláusulas informa-
tivas por parte de las autorida-
des garantes de h pfivacidad".

Pero había algo nuevo de-
trás del cumunicadc, la sensa-
ción de que h Agenda sabe que
tiene el respaldo de las autori-
dades de protección de datos
europeas, y que puede ir
más allá en sus exigencias al
gigante Google, cuyas accio-
nes han llegado a superar los
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Gmail y el rastreo
de los correos
personales
La Agencia mantuvo en el
Oltimotrimestre de 2007
reuniones con los responsa-
bles de prlvacidad no solo de
Google. sino tembi,~n de Yahoo
y Mlcresoft. A todos se les soli-
cit6 informaciÓn similar, pero
en el caso de GoOgle se llamo la
atención sobre uno de sus ser-
vicios.el correo gratuito Gmall.
El motivo fue que Google reco-
noció ser el único que rastrea-
loa el contenido personal de los
correos y utilizaba las 13alabres
para vender publicidad. La
AEPD este convencida de que
el usuario de Gmail no lo sabe y
ha pedido m~s información.

600 dólares devalor enbolsa.
Pese a que desde Google Es-

paña se pasaron el día quitando
importanda al encuenEo, cali-
ficándolo de uno más de tantos,
la primera pista la dio que no
fuese el responsable de privaci-
dad de la firma, peter Fleische~;
el convocado a la reunión con
el director de la Agenda, Arte-
mi Rallo. Esta vez fue el cunso-
jero de Políticas Europeas de
Googh, Marco Pancini, quien
tuvo que escuchar exigencias
muycuncretas.

La Agenda cunvooó a Google
para obtener más información
sobre eltmtamiento/e los datos
que obtiene cun ~buscador (oo-
oldes, o programas de recono-
cimiento de las webs visitadas;
direcciones IP del usuario, que
equivale al DNI del ordenador),
pero también para que aclare la

política de privaddad de otros
servidas deredes seciales dela
cumpañía. La Agenda ha pe-
dido que se "respeten y garan-
ticeli los derechos de los dú-
dadanos a cancelar sus da-
tos publicados en este ñpo de
servicios" y que puedan opo-
nerse a aparecer en 10s índices
delbusc~dor

Además, la Agencia insis.
tió en la necesidad de que "se
desarrollen mecanismos tec-
nológio~ por parte de los bus-
cudores que posibilitan el de-
reèho de los dudadanos a no
permanecer indefirñdamen-
te y de manera un/versal en la
Red".Atínno es~xen..

Comenta la información:

¿0U¢(~RADO DE CLARIDAD
@EDIR[ASA UN BUSCADOR?
www.oublico.es 046134

O.J.D.: 

E.G.M.: 

Fecha: 

Sección: 

Páginas: 

No hay datos

No hay datos

08/02/2008

TECNOLOGIA

41


